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MONNAIE

La cigogne a tire-d’aile

Un mois apres son lancement, la monnaie locale du Sud Alsace, la cigogne, a déja de beaux bébés... Une dizaine de magasins conventionnés, une
quarantaine en cours, des consomm’acteurs de plus en plus nombreux et des boucles qui se créent...

Michele Marchetti

La premiére transaction en cigo-
gnesaeu lieu a la Fabrique Authen-
tique, rue de 'Arsenal a Mulhouse.
Il faut dire que le magasin de véte-
ments, exclusivement made in
France, est aussi le premier bureau
de change de cigognes ouvert a
Mulhouse.

Sa gérante, Marie Krupper, expli-
que cet engagement dans la mon-
naie locale comme « une
évidence » : « Notre projet releve
de la méme démarche, consommer
local. Ca parle davantage aux gens
quand on évoque l’alimentation,
mais c’est la méme chose avec le
textile », dit-elle en soulignant que
parrapportadesjeansfabriquésen
Asie a 65 000 km d’ici, a des codts
de production trés faibles, les jeans
manufacturés intégralement en
France maintiennent I'emploi en
France et limitent I'impact écologi-
que.

Défendre des valeurs

Depuisson ouvertureenmars 2016,
la Fabrique Authentique s’est déja
fait un nom dans le milieu. « Mais
nos clients ne sont pas forcément
quedeslocaux. Ce sont des convain-
cus. Ils viennent parfois de tout le
département pour acheter nos pro-
duits. » Alors, devenir bureau de
change pour la cigogne permet non
seulement de défendre des valeurs,
mais aussi de donner une visibilité
plus mulhousienne a ce concept.
Rester dans la logique du local.

Le principe du bureau de change est
simple : échanger des euros contre

Les Primeurs du Bollwerk est le premier magasin de

acceptant La Cigogne.

des cigognes, pour dépenser ces ci-
gognes sur le territoire, plut6t que
defaire entrer I'argent dans des cir-
cuitsfinanciers. Etcommeelle reste
sur le territoire, en permettant
d’acheter des biens et des services
dans des entreprises, chez des pro-
ducteurs, restaurateurs et commer-
cants locaux, la monnaie locale
permet aussi de favoriser 'écono-
mie de proximité, de dynamiser
[’activité sur le territoire, de per-
mettre la croissance des entrepri-
ses locales, de soutenir 'emploi
local et de limiter 'impact environ-
nemental.

Ainsi, les billets commencent a cir-
culer... A Mulhouse, dans le Sud Al-
sace, la cigogne a pris son envol.
Des billets sur lesquels des cigo-
gnes blanches et noires, en origa-
mi, traversent des décors locaux,

tels un marché d’alimentation, un
village agricole, unsite industriel et
la passerelle des Trois pays qui en-
jambe le Rhin.

Une monnaie locale et solidaire,
née dans 'esprit d’un groupe et un
symbole, « la cigogne », dont le
diagramme de pliage a été créé par
Aurele Duda, artiste et origamiste
mosellan, alors que Sophie Porté/
Polypod est la conceptrice-réalisa-
trice du nom, du logo et du graphis-
me des billets.

Ou changer ses euros
encigognes ?

Dés le début, le bureau de change
de la Fabrique Authentique a été
prisd’assaut. « Oui, vraiment beau-
coupde genssontvenus, surtout les
convaincus qui attendaient la cigo-

primeurs bio a avoir rejoint le réseau de commerces
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gne », reconnait Marie Krupper.

Avec quelque 150 « consomm’ac-
teurs », comme ils disent dans le
milieu, Guillaume Reffay, undesini-
tiateurs du projet, reconnait qu’il
va falloir continuer a communi-
quer. Mais il est convaincu que
maintenant que la monnaie est lan-
cée, I'accélération va étre plus faci-
le : « On en espére 1500 d’ici fin
2018. »

D’ailleurs, en attendant l'ouverture
d’autres bureaux de change (le pro-
chain sera celui des Sheds a Kin-
gersheim, dans les jours qui
viennent), des ambassadeurs mo-
biles peuvent aussi, a la demande,
fournir et renseigner les personnes
intéressées. Et pour Guillaume Ref-
fay, l'important est bien que les
boucles sont effectivement en train

de se créer, « comme avec ce pein-
tre qui a permis l’arrivée d’un four-
nisseur de peintures naturelles, qui
aramené un autre peintre | ».

Ainsi, le premier magasin d’alimen-
tation bio, Les Primeurs du Bollwe-
rk, vient également de rejoindre le
réseau d’une dizaine de magasins
acceptant la cigogne, alors qu’une
quarantaine est en cours de con-
ventionnement.

L’humain au coeur

Motivations de la gérante du pri-
meur, Sevim Keles : « ’humain, la
proximité, les circuits courts. Pour
moi, c’est la chose essentielle. C’est
comme ca que je fonctionne. Par
exemple, il y a toujours un mon-
sieur qui passe en courant le matin.
Quand je le vois, je lui lance une
pomme en lui disant qu’il en a be-
soin s’il n’a pas eu le temps de dé-
jeuner ; j’ai aussi un panier de
fruits, pour les enfants fatigués le
matin qui partent pour l’école. Je
leur dis de prendre une banane,
comme ca, ils auront la banane tou-
te la journée ! Ca ne me colite pas
grand-chose, mais ¢a crée du lien.
Le monsieur revient le week-end fai-
re ses courses, et les parents de ces
enfants viendront peut-étre aussi
acheter leurs fruits chez moi ! », ra-
conte cette commercante depuis
vingt ans dans le quartier qui a
ouvert ce primeur voila unan, com-
me ses parents, qui tiennent un
stand au marché de Mulhouse de-
puis lesannées 1970. La cigogne est
plus qu’une monnaie, c’est une phi-
losophie.

SE RENSEIGNER Au 06.08.17.56.85.



